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STUDII

Modernitate si accesibilitate
O paradigma posibila
pentru compozitia muzicala

Dan Dediu

1. Comunicarea muzicala si implicatiile ei

In cercetarea ce urmeazd asumam implicit cateva
fundamente teoretice fara de care ideile exprimate nu pot fi
luate in consideratie. Acestea sunt:

a) muzica este un limbaj;

b) limbajul se manifesta in interactiunea dintre cel putin
doua instante numite emitator si receptor;

c) exista un proces complex numit comunicare, care se
realizeaza pe baza limbajului si a componentelor sale.

In procesul comunicarii, muzica joaca diferite roluri, ea
putand fi definitd si drept "catalizator asociativ’ al acesteia "la
nivelul grupului”. Definitia 1i apartine Iui Steven Brown si
reprezinta o perspectiva pragmatica asupra actului comunicarii,
prin care muzica devine un ferment mental ce grabeste aparitia
unor asociatii ideatice si afective de grup, fenomen care ajuta la
obtinerea accelerata (fatd de ritmul normal) a unei coeziuni
sociale si chiar a unor comunitati de afinitati elective.

Pornind de la aceasta idee, se poate concepe muzica din
perspectiva a cinci puncte de vedere diferite:

! Brown, Steven, "How Does Music Work?” Toward a Pragmatics of Musical
Communication, Tn Music and Manipulation, edited by Steven Brown and Ulrik
Volgsten, Berghahn Books, New York-Oxford, 2006, p.1
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1. psihologic: cu rol de consolare emotionala, de furnizor al
recompenselor afective, de stimulator sentimental

2. social: cu rol de a crea punti intre structura muzicala si
semnificatia lor sociala (si invers)

3. cultural: cu rol de a asocia cu muzica (in cadrul unei
culturi date) lucruri foarte diferite: texte, identitati (personale sau
de grup), teorii, viziuni, produse comerciale

4, ideologic: cu rol de unealta ideald in procesele
persuasiunii si manipularii?
5. moral: cu rol de ghid si drum spiritual, capabil sa

conduca la obtinerea fericirii, curateniei si mantuirii personale.

Pentru a juca aceste roluri complexe, muzica trebuie sa
poatd fi inteleasa. Neinteleasa, ea nu va putea juca niciun rol.
Dar, pentru a fi inteleasé ea trebuie sa fie accesibila, atat sub
aspectul de a se putea oferi ca informatie, de a putea fi
procurata, cat si sub aspectul perceperii ei cu usurinta, fapt
care poate fi vazut si ca un fel de comestibilitate de rang
superior. In fond, problema accesibilitatii se poate considera ca
fiind o specie a genului comestibilitatii, a calitatii de a putea fi
ingerat si digerat mental.

In acest studiu ne vom ocupa insd — nu exhaustiv -
numai de problema accesibilitatii si a relatiei acesteia cu
modernitatea, exemplificAnd anumite asumari teoretice cu
esantioane din experienta muzicala, care ne intereseaza cu
precadere in acest context.

Vom porni in cautarea rosturilor fenomenului
accesibilitatii raportandu-ne la un model lingvistic dialogic
imaginat de lingvistul rus luri M. Lotman, pe care il vom extinde
si extrapola, apoi vom diferentia in campul accesibilitatii
subiectul receptor de obiectul purtator de semnificatie — n
spetd, opera de artd muzicala -, pentru a realiza apoi jonctiunea
cu un alt model exemplar propus de compozitorul si
cercetatorul american Fred Lerdahl, comentat si completat
printr-o paralela edificatoare cu literatura lui Gabriel Garcia
Marquez. Propunerea din final se va dovedi, astfel, nu numai o

Zidem
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cale stiintificad provocatoare, ci si un viabil traseu creativ in
contemporaneitate.

2. Modelul lui I. M. Lotman
a. Spatii mentale si variante posibile de interferenta

Meditdnd despre vorbitor si ascultator, |.M.Lotman
propune un model simplu, in care spatiul lingvistic al vorbitorului
A se intersecteaza cu cel al vorbitorului B, comunicarea dintre
acestia fiind posibila doar in cazul in care cele douad spatii
lingvistice se intersecteaza. Lotman concepe aceasta relatie
sub forma unor cercuri, iar rezultatul se poate vedea mai jos:

A B

Diagrama 1
Comunicare normala

Rezulta din aceasta schema si alte posibile combinatii,
relevate de Lotman intr-o singura fraza: "Cand aceste spatii nu
se intersecteaza comunicarea devine imposibila, in timp ce
suprapunerea totata (identitatea spatilor A si B) face
comunicarea lipsitd de continut.”

Diagrama 2 Diagrama 3
Comunicare imnosihil3 Comunicare fara continut
A
A B B

® Lotman, I.M., Cultura si explozie, Paralela 45, Pitesti Bucuresti, 2001, trad.
de George Ghetu si Justina Bandol, p.20
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Transferul acestui model pe binomul comunicational
emitator A si receptor B nu schimba cu nimic datele problemei,
interactiunea celor doua entitati avand acelasi comportament si
in cazul in care vom inlocui spatiul lingvistic (luat de Lotman ca
domeniu de definitie) cu spatiul mental. Prin spatiu mental se
intelege rezervorul informational al unui individ dat ntr-un
anumit moment, rezervor care cuprinde totalitatea informatiilor
pe care acesta le poseda. Angrenat in procesul comunicarii,
acest spatiu mental determina deopotriva continutul mesajului
transmis (ideatic sau afectiv) de catre emitator, cat si calitatea
perceptiei si a intelegerii mesajului de catre receptor.

Aprofundand modelul ingenios al lui |.M.Lotman,
remarcam faptul ca atunci cand interfereaza (diagrama 1), cele
doua spatii mentale impartasesc un sens comun. Astfel, cu cat
suprafata de intersectie dintre cele doua spatii mentale este mai
mare, cu atat mai multe sensuri comune vor fi traficate intre
cele doua instante. Invers, cu cat suprafata de intersectie va fi
mai mica, cu atat se vor rarefia sensurile comune, si cantitatea
de neintelegere va creste.

Acest model static trebuie insa amendat imediat,
introducéand in ecuatie o componenta indispensabila intelegerii
complexe a fenomenului comunicarii, anume timpul. Spatiul
mental al fiecarui om, bagajul sdu de cunostinte nu este dat
odata pentru totdeauna, ci el se innoieste permanent. Aceasta
prefacere perpetua a rezervorului nostru informational obliga la
o adaptare flexibila a modelului geometric propus de Lotman,
prin introducerea componentei temporale, care aduce cu sine o
prefacere majora a datelor problemei. Caci spatiul nostru
mental nu este ceva inchis odata pentru totdeauna, ci poseda o
usa mereu deschisd prin care fluxul informatiei intrd in
permanentd, implicand prefaceri majore Dar aceasta usa este
pazita de paznici strasnici, care "controleaza” orice farama de
informatie ce doreste sa intre in cetatea spatiului mental.

i fapt, se poate face o analogie cat se poate de plastica
intre spatiul mental si o institutie publica. Orice om doreste sa
intre ntr-o institutie este supus controlului unui portar gardian.
Acesta cere legitimatia prin care cei care vor sa intre se
definesc ca parte a institutiei, si atunci i lasa sa intre. Cei care
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poseda o legitimatie necorespunzatoare sau nu poseda vreuna
sunt opriti la intrare si lasati sa intre numai dupa ce, in prealabil,
se anunta in interior o instantd care acorda dreptul de intrare
sau nu, in functie de necesitati.

b. Spatiul mental si informatia nouéa

in acelasi fel se intdmpla cu spatiul mental al fiecarui
om: cand o informatie doreste sa intre in acest spatiu mental,
ea e oprita de catre un “portar” care i cere legitimatia,
nelasand-o sa intre decat cu aprobarea forului interior al
acestuia. Aprobarea forului intern se numeste atentie si este
singura instantd care poate face sa se invartda mecanismul
intelegerii. Cu alte cuvinte, nicio informatie noua pentru spatiul
mental nu este primitd in acesta fara activarea atentiei si
dorintei de a mistui noutatea in contextul de sens existent. Nu
stim exact cum se realizeaza acest lucru, care sunt
mecanismele care declanseaza atentia si dorinta de innoire,
dupa cum nu stim cum anume noutatea este perceputad ca
atare in momentul aparitiei la poarta spatiului mental. Putem
banui, Tnsa, iar acest lucru ne conduce spre urmatorul model: in
momentul ivirii informatiei noi, "portarul” spatiului mental da
alarma atunci cand nu poate regasi in interior o configuratie
informationald omonima sau chiar un model asemanator, pe
baza caruia s& opereze o substitutie functionala simpla. Tn
acest moment, cineva dinlauntrul spatiului mental, o constiinta a
sensului, decide primirea corpului strain in interior, insotindu-|
de doi gardieni vajnici, atentia si dorinta de intelegere. Cu
ajutorul acestora este activatd facultatea de intelegere, care
incearca inglobarea informatiei noi in diferite mostre existente
in spatiul mental. Fenomenul intelegerii se bazeaza pe schema
cognitiva incercare-eroare (trial-error) si, in multe cazuri,
reuseste sa gaseasca o solutie de alipire a noutatii la un "deja-
cunoscut” preexistent. Dar, nu de putine ori, se intampla ca
intelegerea sa nu poata mistui cognitiv noutatea, sa nu o poata
intelege, si atunci informatia este expulzata din spatiul mental.
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in general, intelegerea noastra poseda un ritm propriu
de procesare a informatiilor noi, ritm care difera de la individ la
individ. Existd persoane care inteleg mai repede, altele care
inteleg mai incet, dar exista, pe de alta parte, si o constanta a
intelegerii umane dependenta de fluxul cantitativ de informatie
nouda. Daca acest flux depaseste un anumit grad, daca
informatiile noi apar intr-un ritm accelerat, atunci capacitatea
normala de intelegere intra in dificultate. Asaltata fiind de un
numar mare de necunoscute, intelegerea noastra nu poate face
fata cantitatii de informatie noua si atunci se apara inchizand
toate canalele prin care acestea se transmit spatiului mental.
Se chirceste asemenea unui arici, aparandu-se cu acele
insensibilitatii la noutate si multumindu-se cu rasfrangerea
asupra sa insasi.

Acest model analogic poate fi modulat in infinite nuante,
reprezentate de cazuri particulare. Bundoara, suntem convinsi
ca informatia noua este inteleasd in functie de informatia
existenta deja in spatiul mental, dar acest lucru nu inseamna ca
intelegerea e o aplatizare a informatiei noi, o aducere a ei la un
numitor comun cu cel al informatiei vechi, preexistente.
Lucrurile nu sunt chiar atat de simple. Caci putem presupune si
inversul situatiei, cazul in care o informatie noua face ca toata
informatia existenta sa se schimbe in functie de noutate, sa se
prefaca intr-o altd formatiune cognitiva. Procesul este mai
anevoios, desigur, dar nu este imposibil de imaginat.

Dar mai existd si alte cazuri: atunci cand informatia
noua nu este digeratda in sistemul existent, cand raméane
singulara si creeaza in jurul ei, cu timpul, o altd falanga
sistemica, o alternativa viabilda la cea veche; sau, cand
informatia noua se strecoara cu o ’legitimatie falsd” de
informatie cunoscuta, uzand de o frauda ingenioasa ce inseala
veghea gardienilor spatiului mental, apoi actionand din interior,
asemenea unui spion; in fine, cand informatia ’intra la
gramada”, de-a valma cu informatia cunoscuta, apoi se
infiltreaza treptat in structurile mentale, ajungand sa le distruga,
asemenea unui virus.

Un element extrem de important il constituie faptul ca
spatiul mental al receptorului poate fi permanent extins. El nu
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este ingradit la un anumit numar de unitati de informatie, cum
se intdmpla cu calculatorul electronic si memoria sa. Minunea,
daca poate fi considerata ca atare, rezida in capacitatea de
procesare sintetica a informatiilor, pe care mintea omeneasca o
poseda intr-un grad mai mic sau mai mare, dupa caz. Acest
mecanism intern de sintetizare (prin diferite procedee:
simbolizare, miniaturizare, segmentare, impachetare etc)
substituie intinderea cantitativa cu explozia calitativa, avand
posibilitatea de a cuprinde ntr-o unitate de informatie complexa
un intreg continent de informatii cantitative simple.

Complexitatea spatiului mental cere o deosebita
precautie in cercetarea sa si 0 permanenta redimensionare a
contextului. Faptul ca se afla in schimbare, in prefacere
neincetata face din acesta un obiect de cercetare extrem de
incitant. Vom continua sa aprofundam pe mai departe modul Tn
care functioneazéa sistemul de control al accesului informatiei in
spatiul mental al receptorului.

Analiza accesibilitatii

Prin accesibilitate se intelege un fenomen nascut din
relatia de comunicare dintre un emitator si un receptor, prin
care o informatieemisd are acces direct in spatiul mental al
receptorului acelei informatii. Acest lucru presupune doua
lucruri: mai intai, ca informatia e cunoscuta, apoi, ca ea este
exersata. Faptul de a cunoaste o informatie nu este suficient
pentru ca acea informatie sa fie accesibila. Ea se poate afla
intr-un colt al memoriei si, pentru a o aduce in prim-planul
spatiului mental — in "memoria de lucru”, Tn memoria de scurta
durata — este necesar un efort care necesita timp. De aceea,
cunoasterea unei informatii trebuie dublata si de exersarea ei,
lucru ce implica un uzaj zilnic, o folosire a ei in diverse contexte
si o studiere amanuntitd a cazurilor in care se poate aplica.
Acest lucru face ca informatia respectiva sa devina obisnuinta a
spatiului mental. Doar in virtutea acestei obisnuinte, a anularii
suspiciunii si a cresterii Tncrederii in comportamentul sau
cognitiv, informatia capata un acces total, devenind accesibila.
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a. Accesibilitate si infelegere subiectivéa

Revenind la modelul lui Lotman, putem sa preluam
diagrama 1 si pentru analiza accesibilitatii, caci, dupa cum
spune chiar autorul, referindu-se la intersectarea spatiilor, dar si
a doua tendinte antagonice ale acestora: “tendinta catre
usurarea intelegerii, care va incerca mereu sa largeasca zona
de intersectie, si tendinta de a mari valoarea mesajului, legata
de incercarea de a mari la maximum diferenta dintre A si B.
Asadar, (...) trebuie introdusa notiunea de tensiune — o forta de
rezistenta exercitata de spatiile A si B unul impotriva altuia.” Tn
alti termeni, tendinta pe care Lotman o denumeste "usurarea
intelegerii” nu este, in opinia noastra, decat o definitie
intentionala a accesibilitati, dupa cum "marirea valorii
mesajului” constituie tot o definitie intentionala a noutéatii, vazuta
ca negare a accesibilitatii, ca inaccesibilitate.

Spunem despre un mesaj ca este accesibil atunci cand
el nu pune probleme de perceptie si intelegere. Conditia pentru
ivirea fenomenului de accesibilitate este rezonanta dintre
continutul mesajului transmis si continutul spatiului mental. Cu
cét existd mai multe elemente comune intre unul si celélalt
dintre continuturi, cu atat mesajul este mai accesibil. Tn
diagrama 4 vedem schematic evolutia unui proces de
transformare a wunui mesaj initial, avand o valoare
informationala ridicata, intr-un mesaj accesibil, apoi, la limita,
intr-un antimesaj (sau mesaj vid), caci suprapunerea completa
a continutului mesajului peste continutul spatiului mental al
receptorului acestuia — in masura in care este posibila in
realitate — conduce in ultima instanta la anularea comunicarii.

*idem, p.21
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Diagrama 4
A

A B AB B

Cum frumos formuleaza |. M. Lotman: "Se poate afirma
ca un emitator si un receptor absolut identici se vor intelege
bine, ins& nu vor avea despre ce s& vorbeascd. (...) In
comunicarea umana normala (...) este continuta supozitia lipsei
initiale de identitate intre vorbitor si ascultator.”

in consecinta, se poate stabili urmatoarea regula privind
relatia dintre accesibilitatea unui mesaj si valoarea sa: cu cat un
mesaj devine mai accesibil, cu atat valoarea continutului s&u
ideatic scade; cu cat un mesaj poseda un continut ideatic mai
valoros, cu atat accesibilitatea sa scade. Dupa cum se observa,
accesibilitatea nu face casa buna cu valoarea continutului
ideatic, caci, odatd cu aparitia fenomenului accesibilitatii se
instaureaza si indiferenta cognitiva. Intelegerea intra in vacanta
si lucreaza doar pentru a-si intretine “rotitele”, nicidecum pentru
a-si aprofunda putintele si explora sau largi teritoriul.

Acest fenomen se poate explica si mai simplu. Omul
intelege ceea ce stie, ceea ce cunoaste deja. In schimb,
intelege mai greu ceea ce nu stie, pentru ca trebuie sa faca
efortul de a organiza si de a accepta sau nu ceea ce i se
propune. De aceea, priceperea a ceva nou ia timp, caci noul se
accepta mai anevoios decat vechiul.

Astfel, pentru a particulariza, muzica pop isi datoreaza
succesul accesibilitatii, hranite prin difuzarea repetitiva, aproape
maniacala, a pieselor in cadrul organizat al top-urilor, ceea ce

conduce la obisnuinta urechii cu sonoritatea globalad a acestei
muzici, foarte putin diferita de la o piesa la alta. Dar nu numai

®idem, p.20
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atat. Pe langa conditionarea ambientala - sociala si culturala -,
muzica pop apeleazd si la un limbaj muzical prin definitie
accesibil, provenind din traditia muzicii tonale de dans si
divertisment. Astfel, cele doua tipuri de accesibilitate — unul
nativ, traditional, altul dobandit prin repetitie — se combina intru
obtinerea unei accesibilitati puternice, imediate si solide.

La polul opus, muzica de avangarda este privata atat de
accesibilitatea limbajului muzical (acorduri disonante, melodii
fragmentate, noutati timbrale si experimente formale), cat si de
cea dobandita prin educatie (recte repetitie si exercitiu). in
acest sens, cele doua tipuri de muzici ipostaziaza intr-o
manierd extrem de plastica fenomenele accesibilitatii si
inaccesibilitatii, aceasta din urma inteleasa ca opacitate
semantica in campul intelegerii.

Odata cu aparitia accesibilitatii, traficul dintre mesajul
trimis si intelegerea lui este minim, ceea ce inseamna ca
valoarea sa contributiva pentru spatiul mental este una
functionala, de mentinere a mecanismului intelegerii la nivelul
unui joc simplu, elementar. In acest sens, accesibilitatea se
comporta ca "guma de mestecat” pentru intelegere, care e
transformata intr-un rumegator lenes al propriului combustibil
semantic, consumat inertial si fara prea mare folos. Pe de alta
parte, nu trebuie subestimata actiunea mentinerii in forma” a
intelegerii, prin hranirea ei cu combustibil semantic cunoscut.
Chiar daca aceasta "mesteca in gol”, ea isi exerseaza reflexul
comunicational, fisi pastreaza tonusul ritmic, precum si
capacitatea de autoorganizare si autoreglare a sistemului
imunitar al gandirii.

Daca imaginam comportamentul accesibilitatii si al
valorii mesajului ca fiind articulat pe principiul vaselor
comunicante, atunci vom putea usor intelege functionarea
acestui binom in sine, independent de context, ceea ce
constituie o clarificare partiala a domeniului, in stadiul actual al
cercetarii. Este, asadar, evident faptul ca atunci cand lichidul
dintr-o parte scade, sub o presiune oarecare, creste in cealalta
parte, acest fenomen fiind valabil Th ambele sensuri - si de la
dreapta la stanga, si de la stanga la dreapta. Sistemul
functioneaza ideal cand cele doua ajung sa fie in echilibru, sa
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se egalizeze. O buna masura intre accesibilitate si valoarea
mesajului constituie secretul unei comunicéari eficiente si
functionale.

Din fericire, lucrurile nu sunt chiar atat de simple precum
s-ar putea intelege in mod eronat prin formularea analogiei de
mai sus. Am facut-o, insa, pentru a avea un punct de sprijin
solid in interogarea pe mai departe a fundamentelor si
mecanismelor cognitive ce sunt responsabile de accesibilitatea
si valoarea mesajelor in procesul comunicarii. Caci, daca ne
gandim la faptul ca accesibilitatea poate fi folosita cu inteligenta
de géndirea creatoare pentru construirea unor strategii de
comunicare eficienta si plenara a unor mesaje complexe, atunci
perspectiva analitica de mai sus sufera transformari de esenta.
Aici se iveste un tardm extrem de fertil pentru géndirea
creatoare in general si artistica in special: accesibilitatea poate
jongla si cu combinatii de lucruri cunoscute, ca pentru a "distra”
si a se “juca” cu lucruri deja intelese, dar care vor putea
construi diferite sensuri noi, complexe, pe baza unei cunoasteri
prealabile a sensurilor primare. Este cazul muzicilor care
folosesc alte muzici drept caramizi pentru constructia unor
metafore muzicale ce se folosesc de sensurile primare,
accesibile, pentru a exprima un orizont de sens novator,
secund. Regasim acelasi gand in ars poetica lui lon Barbu, care
denumeste joc secund aceasta atitudine de ridicare la putere
metaforicd a unui continut primar, initial accesibil si usor
manevrabil de catre puterea de intelegere.

b. Rezonanta. Accesibilitate versus inaccesibilitate

Dar séa ne intoarcem la Lotman si modelul sau, caci am
lasat la o parte o problema cardinald in traseul nostru de
analiza a accesibilitatii, atunci cand spuneam ca exista o
conditie pentru aparitia fenomenului accesibilitatii, anume
rezonanta dintre continutul mesajului transmis si continutul
spatiului mental. Mai sus constatam faptul urmator: cu cat
existd mai multe elemente comune intre unul si altul dintre
continuturi, cu atat mesajul este mai accesibil. Dar atunci, cum
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se face ca exista un prag peste care accesibilitatea anuleaza
orice comunicare, orice mesaj? Care este "chimia” pe care
aceasta rezonantd trebuie sa o urmareasca pentru a se
mentine totusi in cadrele unei comunicari? Si, in ultima instanta,
in ce anume consta acesta rezonanta a continuturilor?

Rezonanta este fenomenul prin care un punct X exterior
spatiului mental activeaza in acesta un punct Y ce reactioneaza
la X. Reactia este una de atractie, putand avea grade diferite de
intensitate reactiva. Poate vibra, bundoara, la unison sau poate
intra Intr-o simpatie distanta, pastrandu-si tonul sau de baza.
Rezonanta poate fi inteleasd urmand modelul lui Lotman
transpus intr-un spatiu tridimensional, in care cele doua cercuri
se intersecteaza, dar sunt vazute din profil:

Diagrama 5 B

A Rezonanta

Aici atingem un punct foarte sensibil al cercetarii: pe de
o parte, fara rezonanta nu poate exista comunicare, ci doar lumi
paralele, lumi care nu se intalnesc (mesaj opac); pe de alta
parte, cu rezonanta completa se anuleaza orice comunicare,
caci lumile devin identice (mesaj vid). Ceea ce ne ramane,
asadar, este sa luam drept margine verosimila urmatorul caz
particular al rezonantei, anume cel Tn care comparam
rezonanta minima posibilda — un element in comun — cu
rezonanta maxima posibild — un element diferit -. Tn primul caz
rezonanta este la limita comunicarii, in cel de-al doilea, la limita
redundantei. Aici se pot trasa cele doua granite teoretice ale
inaccesibilitati maxime (lmax) Si accesibilitati maxime (Amax).
Daca imaginam un segment de dreaptape care |, se afla la
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stanga, iar Anax la dreapta, atunci se poate postula un ideal
punct de mijloc care ar putea fi numit I/A si care ar avea
proprietatea de a crea un balans intre inaccesibilitate si
accesibilitate. Acest punct ar putea fi definit si ca egalitate
dintre inaccesibilitatea minima (lnin)Si accesibilitatea minima
(Amin): Imin: Amin-

I/A
Imax (Imin= Amin) Amax

Punctul I/A este foarte greu de atins practic, caci
realitatea este extrem de diversa si de complexa, iar raportul
dintre nousi vechi este intotdeauna unul dinamic, in care noul
se poate opune vechiului, dar in acelasi timp este posibil ca
noul sa se foloseasca de vechi pentru a se impune sau chiar sa
se alieze cu el, intru obtinerea unei comunicari eficiente. Dar sa
nu anticipam.

Daca ipoteza propusa - conform careia punctul ideal de
conciliere dintre accesibilitate si inaccesibilitate consta in
gasirea unei masuri egale intre acestea, ipostaziatd geometric
printr-un punct de conjunctie aflat la mijlocul drumului dintre
inaccesibilitatea maxima si accesibilitatea maxima (I/A sau |yin=
Anmin) — este adevarata, atunci se poate merge si mai departe si
construi un model prin care putem intelege diferitele forme
intermediare drept dozaje inegale dintre accesibilitate si
inaccesibilitate. Astfel, daca accesibilitatea atinge 0,75 dintr-un
intreg mesaj, atunci se poate vorbi de o comunicare usoara ce
tinde sa devina neinteresanta. Invers, daca inaccesibilitatea
atinge 0,75 dintr-un intreg mesaj, atunci comunicarea devine
ermetica, se inchide intelegerii.

Dar poate ca o justa masura a raportului dintre
accesibilitate si inaccesibilitate poate fi considerata pe baza
proportiei de aur: daca accesibilitatea atinge in jur de 0,618
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dintr-un intreg mesaj (sectiunea de aur pozitiva), atunci s-ar
putea sa ne aflam in prezenta unei legitati de perceptie si
intelegere optima, inaccesibilitatii — reprezentata de o cantitate
de noutate informationala confortabila — fiindu-i rezervat restul
de 0,382 (sectiunea de aur negativa).

n acest sens, propunem ca ipoteza de lucru urmétoarea
reguld, ea nefiind deocamdata sustinutd decat de o intuitie
teoretica si de experienta practica: pentru ca un mesaj séa intre
in cédmpul comunicéarii reugite este necesar ca nivelul
accesibilitatii s& se pdéstreze intre valorile 0,382 (minima) si
0,618 (maxima). Daca accesibilitatea se ridica catre valoarea
0,618 spunem ca avem o proportie optiméa intre cunoscut Si
necunoscut, ceea ce ne conduce la usurarea intelegerii, in timp
ce daca accesibilitatea scade catre valoarea 0,382 spunem ca
e 0 proportie necesard (dar nu suficientd) intre cunoscut Si
necunoscut, ceea ce conduce inevitabil la marirea valorii
mesajului.

c. Accesibilitate si obiect

Se poate spune despre un obiect ca este accesibil?
Exista ceva in esenta operei de arta, in felul in care e construita
aceasta, care poate fi identificat drept cauza a accesibilitatii
sale? Despre o opera de arta se poate afirma ca este accesibila
in sine? Sau, mai degraba, accesibilitatea constituie un
fenomen exterior obiectului estetic, fenomen ce se naste doar
in prezenta receptorului si a spatiului sdu mental?

Pana acum am analizat accesibilitatea ca fenomen
relational, ca emanatie a faptului comunicarii, prin care un
continut ideatic emis de A era receptat de catre spatiul mental
al lui B ca recognoscibil. Recognoscibilitatea mesajului era
dublata si de obisnuinta cu acesta, améandoua conducénd la
aparitia accesibilitatii. In mod evident, asadar, continutul ideatic
emis de catre A poseda o structura interna care poate fi in asa
fel construitd, incat s& genereze in spatiul mental al lui B
fenomenul accesibilitatii. In acest fel, la nivel intentional se
poate vorbi de vointa intrinseca a emitatorului de a crea un
16
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obiect estetic capabil de a genera conditii prielnice pentru
aparitia fenomenului accesibilitatii.

Ajunsi in acest punct al cercetarii facem precizarea
urmatoare: ca si pana acum, pe mai departe vom vorbi despre
accesibilitate ca despre un fenomen relational care-si datoreaza
emergenta in procesul comunicarii unor conditii specifice,
create in cadrul unei organizari intentionale a unui obiect
estetic. Tn acest sens, despre un obiect artistic nu se poate la
modul propriu afirma ca este accesibil, ci doar ca poseda in
constructia sa elemente care, intr-un anumit context si fata de
un anume receptor, pot juca rolul de catalizatori ai comunicarii
si ajuta la aparitia fenomenului relational al accesibilitatii. Nu
putem vorbi despre o opera de arta accesibila in sine, de vreme
ce ea este accesibila pentru cineva, pentru un subiect care
reflecteazd asupra ei si reprezintd o conditie esentiald in
aparitia fenomenului accesibilitatii.

Diagrama 6
Obiect estetic Subiect receptor
Accesibilitate
Organizare intentionala Fenomen relational Spatiu mental

Aceasta constatare are consecinte deosebite pentru
avansul cercetarii noastre si ne face sa vedem in alta lumina
rezultatele de pana acum. Cand spunem ca "muzica formatiei
Beatles e accesibila”, noi atribuim in mod eronat fenomenul
accesibilitatii, care este relational si subiectiv in ultima instanta,
unor anumite piese de muzica pop, anume cele compuse de
grupul britanic Beatles. Dupa cum am vazut, nu aceste piese
sunt accesibile in sine, ci judecata noastra muzicala — dupa un
travaliu de perceptie, comparatie si reflectie - conduce la
concluzia ca acea muzica e accesibila. Accesibilitatea unei
muzici este, asadar, un certificat pe care il acorda subiectul
receptor si nu vine "la pachet” odata cu obiectul estetic. Ea e o
constatare a posteriori, mai degraba decét o calitate a priori.
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Este adevarat, insa, ca trebuie sa existe ceva obiectiv,
palpabil care sa constituie materialul de constructie a proiectului
intentional, si aici intuitia limbii nu a dat gre$.Tn cazul muzicii,
materialul de constructie — sunetul — este organizat in cadrul
unui limbaj specific, care poseda un vocabular, o gramatica si o
teorie a textului capabile de a genera o infinitate de opusuri
muzicale. Se poate spune, de aceea, ca folosirea unor
elemente de limbaj cunoscute de catre receptor poate constitui
strategia intentionald ce are in vedere aparitia in campul
comunicarii a fenomenului de accesibilitate.

Pentru a comunica, trebuie mai intdi sa am un limbaj
comun cu cel cu care vreau sa comunic. Aceasta este
accesibilitatea elementard, a mijloacelor de comunicare. Cel
mai simplu exemplu este comunicarea lingvistica. Cei care
comunica intr-o limba cunosc limba respectiva si au in comun
stapanirea unei gramatici comune. Dar in muzica nu e asa de
simplu ca Tn comunicarea in limbaj natural. Pentru a putea
comunica muzical, trebuie sa existe cel putin un palier comun
intre emitator si receptor. Altfel, comunicarea elementara nu se
poate realiza. E ca si cand nu am cunoaste limba in care se
vorbeste.

Apoi, dupa ce este asigurata accesibilitatea elementara,
trebuie sa fac in asa fel incat sd pun mesajul intr-o forma
inteligibild pentru a putea fi inteles. Aici avem de-a face cu un
alt tip de accesibilitate, ideaticd, conceptuala. Trebuie sa fiu
obisnuit cu ideile respective, sa le cunosc rostul si sensul,
pentru a putea intelege eventualele noi intelesuri ce se
construiesc pe baza lor.

Asadar, ajungem in punctul cheie al cercetarii noastre,
anume la intrebarea "cum anume construim accesibilitatea, in
jurul a ce?”, iar raspunsul nu intarzie sa apara: constructia
accesibilitatii este un demers intentional, dupa cum aparitia sa
in campul comunicarii este unul relational; construim
accesibilitatea prin apelul la un limbaj cunoscut a priori de catre
receptor.
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